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Stéphanie Demeyere
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NOTRE AMBITION

Proposer une méthode pour que les communes définissent elles-mémes leurs outils
de mesure du bien-étre territorial en associant les parties prenantes pour :

N Composer une vision partagée du bien-étre territorial
N Proposer des indicateurs de mesure qui font sens
N Participer a une dynamique collective autour du projet de territoire

7~
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Produire des outils
adaptes de
mesure du bien-
étre sur le territoire
métropolitain.

FINALITE

SO0
Favoriser un mode
collaboratif pour
mobiliser
’ensemble des

parties prenantes
dont les habitants.

PROCESSUS

Démarche bien-étre territorial - L'Agence de développement et d'urbanisme de Lille Métropole
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LES BENEFICES ATTENDUS

LT 15
PORTEE SYMBOLIQUE DIALOGUE TERRITORIAL MISE EN ACTION

Un changement de regard sur Un espace de dialogue autour de ce Un diagnostic partagé pour

la richesse ou le progrés d’un qui compte faire émerger des pistes de
territoire. et ce qui doit étre préserve. projets collectifs.

Démarche bien-étre territorial - L'Agence de développement et d'urbanisme de Lille Métropole n Vi\!



LES PRINCIPES
D’ACTION

Une démarche ...

N Expérimentale
N\ Participative

N Partenariale

N\ !agence o
et = cerddx

METROPOLE
EUF

OFEENNE DE LILLE

Hal:ti-q:e-Fran:e r\\) =
2920 U LE E Caisse )
2040 ;. IANCTALRR o5 Depots

Hauts-de-France GROUPE

Atelier Sailly-lez-Lannoy

Démarche bien-étre territorial - L'Agence de développement et d'urbanisme de Lille Métropole V/A\!



UN PROCESSUS ITERATIF

2. Les indicateurs
? Identifier les indicateurs de
bien-étre existants et ceux qui
manqueraient pour mesurer les
composantes définies.

)Y
=V

uil

A

1. Le référentiel

3. Les acteurs

Recueillir les expertises des

différentes parties prenantes

pour affiner le référentiel et le
choix des indicateurs.

Définir le bien-étre
territorial et ses principales
composantes.

4. La diffusion partagée

Partager la méthodologie et les résultats
pour faciliter 'appropriation
par le plus grand nombre et sensibiliser

aux indicateurs de bien-étre territorial.
Démarche bien-étre territorial - L'Agence de développement et d'urbanisme de Lille Métropole V/A\!



UN PROCESSUS ITERATIF

PERCEPTIONS ET
REPRESENTATIONS

BIEN-ETRE
TERRITORIAL

IDENTITE TERRITORIALE °
ENTRETENIR DES RELATIONS
o 2 AVEC LES INSTITUTIONS
NOTRE ATTACHEMENT NOTRE COMMUNAUTE
AU TERRITOIRE DE VIE
Définir le bien-étre W‘/\j
. . . . ACCUEIL b
territorial et ses principales @ g
com posantes . NOTRE TERRITOIRE
i, DE VIE
ETRE ACCUEILLI, , ) ,
(1 \ 4 , B ox Fl &
SN / ¥ ¥, J W 5
g . ) % * VIVRE DANS UN ENVIRONNEMENT
£ { é % , v A SAIN ET SECURE
SE LOGER N 4 g

VAN 2gence

ssssssssssssss

- Lille Métropole
§E FORHFR 2023
A TOUT AGE

_ SE DEPLACER, S ALIMENTER SE DIVERTIR TRAVAILLER, PRODUIRE
ETRE CONNECTE ET CONSOMMER PRATIQUER DES ACTIVITES ENTREPRENDRE

Démarche bien-étre territorial - L'Agence de développement et d'urbanisme de Lille Métropole V/A\!



LE REFERENTIEL

Qu’est-ce qui contribue au bien-étre territorial ?

BIEN-ETRE
TERRITORIAL

a7

Démarche bien-étre territorial - L'Agence de développement et d'urbanisme de Lille Métropole V/A\!



PERCEPTIONS ET
REPRESENTATIONS

BIEN-ETRE
TERRITORIAL

ENTRETENIR DES RELATIONS
AVEC LES INSTITUTIONS
NOTRE ATTACHEMENT
AU TERRITOIRE

NOTRE COMMUNAUTE
DE VIE

ACCUEIL
[ NOTRE TERRITQIRE
) DE VIE SE SOIGNER
ETRE ACCUEILLI

ET ACCOMPAGNE

SE LOGER

QUALITE, DIVERSITE, ACCESSIBILITES
ET ACCOMPAGNEMENT :
51 l. 7 e .
| '}: h\}': I f i
et Fa e IVRE DANS UN ENVIRONNEMENT
é , ( \ SAIN ET SECURE

W

SE DEPLACER, S'ALIMENTER SE DIVERTIR TRAVAILLER, PRO
X . . , PRODUIRE,
ETRE CONNECTE ET CONSOMMER PRATIQUER DES ACTIVITES ENTREPRENDRE

SE FORMER
A TOUT AGE

Démarche bien-étre territorial - L'Agence de développement et d'urbanisme de Lille Métropole V/A\!



S'ENGAGER, S'AFFIRMER

—_— ., - =P
O RENCONTRER, PARTAGER, ECHANGER / "‘3 X
0 =

Q (-] -~e
N 902 sesenrenstcore

PERCEPTIONS ET
REPRESENTATIONS

. 0 "ﬂ 2 °
BIEN-ETRE "0, ¢
TERRITORIAL // ‘l/a = o=

ENTRETENIR DES RELATIONS
AVEC LES INSTITUTIONS

NOTRE ATTACHEMENT
AU TERRITOIRE

NOTRE COMMUNAUTE
DE VIE

ACCUEIL
; NOTRE TERRITOIRE
) DE VIE
ETRE ACCUEILLI

ET ACCOMPAGNE

i

IVRE DANS UN ENVIRONNEMENT
SAIN ET SECURE

SE LOGER

~ SE SOIGNER
QUALITE, DIVERSITE, ACCESSIBILITES
ET ACCOMPAGNEMENT :
ﬁ T
’ A= e .
i~ 7~ A =
Y
U

W

_SE DEPLACER, S'ALIMENTER SE DIVERTIR, TRAVAILLER, PRODUIRE,

. SE FORMER
ETRE CONNECTE ET CONSOMMER PRATIQUER DES ACTIVITES ENTREPRENDRE

A TOUT AGE

Démarche bien-étre territorial - L'Agence de développement et d'urbanisme de Lille Métropole V/A\!



PERCEPTIONS ET
REPRESENTATIONS

BIEN-ETRE
TERRITORIAL

ENTRETENIR DES RELATIONS
@ AVEC LES INSTITUTIONS

NOTRE COMMUNAUTE
DE VIE

NOTRE ATTACHEMENT 0

AU TERRITOIRE

ACCUEIL
NOTRE TERRITOIRE
) DE VIE
ETRE ACCUEILLI

ET ACCOMPAGNE

SE LOGER

UALITE, DIVERSITE, ACCESSIBILITES
ET ACCOMPAGNEMENT
:} 7 _711‘2 74 W
* 3:/: ) J \Wz -
Ho 7* VIVRE DANS UN ENVIRONNEMENT
é o A SAIN ET SECURE
e i’ D O

_ SE DEPLACER, S'ALIMENTER SE DIVERTIR TRAVAILLER, PRODVIRE
ETRE CONNECTE ET CONSOMHER PRATIQUER DES ACTIVITES ENTREPRENDRE

SE FORMER
A TOUT AGE

Démarche bien-étre territorial - L'Agence de développement et d'urbanisme de Lille Métropole V/A\!



PERCEPTIONS ET
REPRESENTATIONS

BIEN-ETRE
TERRITORIAL

ENTRETENIR DES RELATIONS
AVEC LES INSTITUTIONS

NOTRE ATTACHEMENT 0

AU TERRITOIRE

@ . NOTRE COMMUNAUTE
DE VIE

ACCUEIL
NOTRE TERRITOIRE
) DE VIE
ETRE ACCUEILLI

ET ACCOMPAGNE

SE LOGER

QUALITE, DIVERSITE, ACCESSIBILITES
ET ACCOMPAGNEMENT
:} 7 _711‘2 74 W
Xoo¥, g W B}
Ho 7* VIVRE DANS UN ENVIRONNEMENT
é o A SAIN ET SECURE
e i’ D O

_ SE DEPLACER, S'ALIMENTER SE DIVERTIR TRAVAILLER, PRODVIRE
ETRE CONNECTE ET CONSOMHER PRATIQUER DES ACTIVITES ENTREPRENDRE

SE FORMER
A TOUT AGE

Démarche bien-étre territorial - L'Agence de développement et d'urbanisme de Lille Métropole V/A\!



LE REFERENTIEL
Clés de lecture

La situation et le parcours de vie des personnes

Démarche bien-étre territorial - L'Agence de développement et d'urbanisme de Lille Métropole VA\!



LE REFERENTIEL
Clés de lecture

0
$§
G

Les territoires de vie : différentes échelles a apprehender

Démarche bien-étre territorial - L'Agence de développement et d'urbanisme de Lille Métropole V/i\!
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LE REFERENTIEL
Clés de lecture

PLANCHER SOCIAL
COMMENT CHANGER DE MODELE
POUR UN DEVELOPPEMENT
QUI TIENT COMPTE DU VIVANT
NON HUMAIN ET DU BIEN-ETRE PLAFOND
ENVIRONNEMENTAL

DES GENERATIONS FUTURES ? *

Les limites sociales et environnementales

Démarche bien-étre territorial - L'Agence de développement et d'urbanisme de Lille Métropole VA\!



UN PROCESSUS ITERATIF

2. Les indicateurs
Identifier les indicateurs de
bien-étre existants et ceux qui
mangqueraient pour mesurer les
composantes définies.
Définir le bien-étre

territorial et ses principales
composantes.

A

1. Le référentiel

2 A

Démarche bien-étre territorial - L'Agence de développement et d'urbanisme de Lille Métropole



UN PROCESSUS ITERATIF

T
P
o

'4
1

Identifier les indicateurs de
bien-étre existants et ceux qui Environ 170 indicateurs

mangqueraient pour mesurer les identifiés pour renseigner

composantes définies. : : . .
P les 14 dimensions, a partir .

Questions : qu'est-ce que I'on f .
. cherche a savoir ? . - Producteur de la Disponibilité de la Type de > D un b enc h mar k deS OUt| IS
THEMATIQUE el gl Qu'est-ce qui nous semble important AT G S donnée donnée données 4 4 ’
> mesurer 2 développés sur d'autres
- - - - - territoires

chacun de se protéger, se mettre a
l'abri et participe de son ancrage dans
le territoire, tout au long de son
parcours résidentiel ?

Existe-t-il une offre de logement
adaptée aux différents besoins des
habitants du territoire ?

Part des habitants qui déclare se sentir
bien dans son logement

3. SE LOGER, RESIDER

onnée d'enquéte

» De l'exploration des bases
de données existantes

Est-ce que l'offre de logement permet a

chacun de se protéger, se mettre a Existe-t-il une offre de logement Nombre de logements adaptés (aux
3. SE LOGER, RESIDER l'abri et participe de son ancrage dans  adaptée aux différents besoins des séniors, aux personnes en situation de Administrative
le territoire, tout au long de son habitants du territoire ? handicap) pour 1000 habitants > De ré un | ons th ém at| q ues

parcours résidentiel ?

pour identifier les données

disponibles et pertinentes

au regard des spécificités
Administrative tel‘l‘itoriales

Est-ce que l'offre de logement permet a
chacun de se protéger, se mettre a
l'abri et participe de son ancrage dans
le territoire, tout au long de son
parcours résidentiel ?

Systeme national
d'enregistrement
(SNE)

Existe-t-il une offre de logement
adaptée aux différents besoins des
habitants du territoire ?

Nombre de demandes de logements

3. SE LOGER, RESIDER ; Lo
sociaux pour une attribution

B

Est-ce que l'offre de logement permet a
chacun de se protéger, se mettre a

Part des habitants qui déclare pouvoir

P R P AU TR - S



2/ LES INDICATEURS
Caractéristiques des indicateurs proposes

= 28%
= 65%
Exposition au risque d’ilots de chaleur urbains
Part de ménages en situation de précarité énergétique

. , . . D nné ibles, a construir ~ 1409

Nombre de jours de marché hebdomadaires pour 10 000 habitants BOLNISSS e 21 IR
Part des habitants résidant a moins de 10 minutes

d’un commerce de proximité p

Nombre de bancs ou chaises dans I'espace public

Satisfaction vis-a-vis de ses conditions de travail et d’emploi

Temps consacré aux loisirs chaque jour

J
Démarche bien-étre territorial - L'Agence de développement et d'urbanisme de Lille Métropole VA‘\!



UN PROCESSUS ITERATIF

2. Les indicateurs
Identifier les indicateurs de
bien-étre existants et ceux qui
mangqueraient pour mesurer les
composantes définies.
Définir le bien-étre

territorial et ses principales
composantes.

A

1. Le référentiel

Démarche bien-étre territorial - L'Agence de développement et d'urbanisme de Lille Métropole

3. Les acteurs

Recueillir les expertises des

différentes parties prenantes

pour affiner le référentiel et le
choix des indicateurs.

2 A



UN PROCESSUS ITERATIF

Expérimentations auprés de différents publics :

Ville de ...
SAILLY-LEZ-LANNOY
Village au coeur Lom me A
\ I'’Agence _ % 4 *
D DE‘,ELOP,EMENT Printemps 2022 . . Nov. 2023 — Janv. 2024 * *
£ 0 URBANISHE DE Conseil ¢ Developpement
Lille ! Metropole METROPOLE EUROPEENNE DE LILLE ° a
Juillet 2021 Printemps 2023

3. Les acteurs

Différents outils de participation : . .
P P Recueillir les expertises des

différentes parties prenantes
pour affiner le référentiel et le
choix des indicateurs.

Journal d’auto-enquéte Réalisation de cartes postales Promenades sensibles

Démarche bien-étre territorial - L'Agence de développement et d'urbanisme de Lille Métropole VA\!



DU REFERENTIEL AUX INDICATEURS

Une grille de lecture générale a adapter en fonction du territoire

PERCEPTIONS ET
REPRESENTATIONS

<

BIEN-ETRE
TERRITORIAL

IDENTITE TERRITORIALE )

ENTRETENIR DES RELATIONS
o 2 AVEC LES INSTITUTIONS
NOTRE ATTACHEMENT NOTRE COMMUNAUTE
AU TERRITOIRE DE VIE
ACCUEIL M’/\/W
NOTRE TERRITOIRE
. DE VIE
ETRE ACCUEILLI

QUALITE, DIVERSITE, ACCESSIBILITES

ET ACCOMPAGNE ET ACCOMPAGNEMENT

A\ 2 =

VIVRE DANS UN ENVIRONNEMENT
N SAIN ET SECURE

SE LOGER

VA\‘ I’Agence

TN G o uRsamiswE be
= Lille Métropole

SE FORMER 2023 V/A\!

A TOUT AGE

e

_ SE DEPLACER, | S'ALIMENTER SE DIVERTIR TRAVAIER PRODUIRE
ETRE CONNECTE ET CONSOMMER PRATIQUER DES ACTIVITES ENTREPRENDRE




DU REFERENTIEL AUX INDICATEURS

Une mixité Criteres de bien-étre
intergénérationnelle territorial identifiés

Une mixité sociale :
différentes cultures qui
cohabitent sur un
territoire cosmopolite

RENCONTRER
PARTAGER
ECHANGER Des moments
A\ de convivialité,
de fétes
%
9

Co-production avec des membres

/
Y volontaires du conseil de
° développement — Printemps 2023

Démarche bien-étre territorial - L'Agence de développement et d'urbanisme de Lille Métropole Vi\!



QU'EST-CE QUI PEUT CONTRIBUER AU BIEN-ETRE TERRITORIAL AU SEIN DE LA METROPOLE LILLOISE ?

POUR NOUS SENTIR BIEN SUR NOTRE TERRITOIRE, NOUS AVONS BESOIN DE ..

! «Onalabitre, tous les bistrots et foute L
i convivialité qu'on peut avair, Les gens duNord »

et T e , |« Nous avons un patchwork en tevmes
| «Une terre dimmigration» | | de population, avec des origines tres

J differentes. Un patchwork sacidl, avec |
des écarts frés importants » :

« Cela renvoie a une période industrielle |
qui appartient au passé ; :

e fervitoire 'est pas un musée »

| «Une terre de projets et
! de relations humaines »

" «Le concept est difficile a manier et peut avoir une |
1 connotation négative, voulair dire quon est dociles..» |

« Cetfe impression quon peut facllement |
falre réseau, étve accueill » |

| « Historiquement, lo métropole est une terre de
i labeur... Cela a marqué Uhistoire, une partie du
patrimolne vient directement du travall»

,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,, - | Lille 3000.. »

«lei c'est Uapplication de La valeur
travail, ga impressionne beaucoup les
gens qui viennent de Lextérieur »

e

Une mixité soclale : -
différentes cultures qui [ Une mixite.
cohabitent sur un infergénérationnelle
ferritoire cosmopolite - ’
N—

.

Un sens de Uaccuel:pouvolr <infégrer, |
faire des rencontres facilement

Lavaleur travail

«Une terre de culture, de patrimoine, qui se | o
définitpar sonhistoire trés importante » |

S'ENGAGER
S'AFFIRMER

PERCEPTIONS ET
REPRESENTATIONS

«Le patrimoine bati, Uarchitecture flomande () clest ce qui |
fait que c'est agréable de se promener dans la méfropole» !

—_—
Un patrimoine (bati et culturel)
apprecié

RENCONTRER
---------------------------- PARTAGER
e «Un ferritoire entre nature et vile, ECHANGER
7 cLepapsagenestposnaturel |1 e Paysageurbainet paysage naturel » Profiter dun ferritoireentre | “‘,\e
| maisagricole: ity apeudarbres | paysageurbainet paysage naturel
| etdesols fertiles» P -

«Lavile Lo campagne et o campagne |
dans la ville » |

—_——
Avor Uimpression d'étre
dans un village

BIEN -ETRE
TERRITORIAL

) Se sentir a proximité d
: capitales européennes

0V g

o :/

) =3
) = >
J S

ENTRETENIR DES
NOTRE COMMUNAUTE  ENTRETENR 0E9

LES INSTITUTIONS

DE VIE !'?
T o N N 7 N
| «les « greeters » organisaient grafuitement | Etve aceuelll par des ocaux bénéveles pour
! des visifes ou balades dans Lo métropole » H décoavrirla métropele
L ; L ) @ &“-———&_/—-’/ \_/‘_, SE SOIGNER
I N ?
Pouvolr frouver un conseil personnalis, & Y NOTRE TERRITOIRE
adapté & sa situation TRE ACCUEILLI i
L J ET ACCOMPAGNE DE VIE!'?
CE QUISY TROUVE
NOS PRATIQUES ET USAGES VIVRE DANS UN
ENVIRONNEMENT
SAIN ET SECURE

b Q
o
IDENTITE TERRITORIALE

P —_—— NOTRE ATTACHEMENT
Se sentir & proximité du littoral 1 AU TERRITOIRE !1?

— )

P N
Etre conseillé, accompagné,
soutenu a chague étape SE LOGER

@

D)

Une offre de Logement adaptée & ses besoins
 chaque étape de son parcours résidentiel
; &

| «On aune capacit de mobilité frés inféressante » SE DEPLACER TRAVAILLER W/ ragence
LT SRR £TRE CONNECT! § & 10 PRODUIRE fo e
) - SALIMENTER CONSOMMER / SE DIVERTIR ENTREPRENDRE SE FORMER Lille Métropole
De bonnes connexions entre Les mades B B
do diplacement (PR, vilo, bus, méfro, voiture, train) (:“ :’;”‘[’":“‘“"’f‘d‘f'“'m‘“"
ur les utiliser au cours d'un méme trajet BT THaI, TYaNSPOVEs eh commu ¢ e —— [ N Y s
" * i J o pistt développé ) . .| une offre limentaire di : Une offre culturelle et de loisirsriche | Fouvoir trosver un emploi au sein Avoir accés & la formation
" powvoiracctdera piedsaux un large chaix pour s alimener (théatre, opéra, musées, expositions) dela Métvopole | fout au long de sa vie
e rerwere—— commerceset (filiéres, enseignes, prix..) ——— p . -
Tabilifé des fransportsen commun L seriesde prosimite - - Une offre ulturelle bien épartie dans foute | Des poles dactivité diversifiés Avoir accés dune offre de formation

(industrie, services, génie civil..)
N J

diversifiée correspondant aux envies

La Hetropole
etbesoins de chacun

‘ Une offre culturelle accessible

-
N Etve en Len plus directavec les
producteurs (marchés, magasin
e ferme, AHAP, achats groupés)

N )

-
Accéder & Uinformation relative aux modes alternatifsala <
oiture - & pieds, vélo, en transports en commun (fréquence,

parcours): pas uniquement par le biaisdu numérique

Une ouverfure vers extérieur
(notamment les capitales européennes)
griice aux réseaux de fransport

Des débouchés inféressants —_——
et adaptés pour s jeunes diplamés Aveir accés a une offre de formation
1 ‘ de qualite

financiérement pour fous

Une bonne accessibilité : -~ -
. p
Physique (ex : avolr un marché t Une mixité sociale dans es Liewx culturels
J

« 30 minutes de TGV pour Bruxelles,
une heure pour Londres, 55 minutes

proche de chez soi) qréce & un travail sur

—
e de chez sol) Le dynamisme de La recherche ‘
et financiére prix odoptés) tous les freins aUaccessibiite

scientifique

/

( e = ——
- Etve accompagné ef conselllé dans ses | - Une régulation des | «Onestives fiers (..) du dynamisme économique, Ly o

choix (ex : meilleurs De I . 3

eauc i i

tens enfe Uimentafionetasante; | | servcesaprosimife | g ororg ; beoweoupde recherchescentiie ndusrielle»
Sl degrondecopuaite | o

| occtsades tiersliew culinaires..) [ S
R —_

19/06/2023 — Référentiel réalisé a partir des contributions de membres volontaires du conseil de développement lors des ateliers « bien-étre territorial » organisés par TADULM le 14/03/23, 07/04/23 et 09/05/23

(
| « Fétes des voisins, braderie,

Des moments de convivialité,

"« Pique-niquerdansles
parcs, profifer dairesde |
Jjeux et de bancs... » H

) - ¥

Pouvolr s'approprier

 Lespucepublic |
| «Unterritaire de soidarite () |
| sansles autres,on ne faitrien» |
’ La valeur de la
solidarité
" favorisere powair dagir
des citoyens
-
Pouvoir adhérer et s engager facilement
dans une association prache de chez soi
. s
i «llpeutyavoir des difficultés dintégration
( i vis-d-vis des institutions, on peut avoir le
Un engagement citoyen facilité | sentiment d'un filtre a Uengagement citoyen
|| ouseindes institutions | oudune crainte du dialogue avec s citoyens »

« Viens donc chez nous, tu trouveras 1

Desinfrastructures de santéde quolie || tous e sns possibles »

- 0

P

) S
‘ Accéder & des rendez-vous médicaux,

N,
Une offre de solns localisée & proximité

y compris chez des spécialistes,

« Quand on veut s échapper,

: « I faut prendre sa voiture pour aler
i onales porcs, La nature. ca

randonner... On manque d espaces verts |

«LaMEL, cest aussila

i
: 1 Vest pas 5ioin que can et de foréfsn
| campagnequinestpasloinn | ol hoeonot e ot NS ;
- - (" Une bonne couverture despaces verts |
[m accés a La nature proche de chez sol] {y compris depette alle)
sur fout e ferritoire

e
Des espaces publics esthétique, propres,
bien entrefenus, correspandant aux
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DU REFERENTIEL AUX INDICATEURS
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plus pauvres au sein
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cohabitent sur un I'année en cours
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LEGENDE

COMMENT MESURER LE BIEN-ETRE TERRITORIAL AU SEIN DE LA METROPOLE LILLOISE ?
A PARTIR DES CRITERES IDENTIFIES, IL NOUS SEMBLE IMPORTANT DE HESURER ...

Y s

- Divergence de: point ds vue

Indicateur présélectionné - | Indicateur présélection
donnée d’enquéte donnéestatistique

Pourcentage de la population qui s'est sentie
discriminée au moins une fois au cours de
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Part de la population ayant choisi de Un patrimaine (bati et cutturel)

Nombre d'associations vivantes et actives
estimé, rapporté au nombre d'habitants sur
le territoire

Part de |a population ayant le sentiment de
pouveir trouver des informations et un
accompagnementssi elle souhaite porter une
initiative sur le territoire

Part de la population qui s'implique dans une
activité associative, syndicale ou politique, et
peut y consacrerle temps voulu

Part de la population qui considére que son avis est
recueilli et pris en compte dans les processus
d'élaboration des projets de sa commune

Nombre d'habitants impliqués dans I'instance
participation citoyenne de la commune
(par exemple : "Fabrique citoyenne")
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fa I'installation de nouveaux arrivants

adapté & sa situation
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——
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1) Taux d'insertion
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continues parmi
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Part de la population qui a le sentiment de
trouver toute l'information dont elle a
besoin pour trouver des pratiques en
maniére d'alimentation

[ Dispuser de femps paur organiser ses acfités
Part de la population qui n'a pas les moyens de e —
faire 3 repas par jour

2) Part de personnes
satisfaites de leur
conciliation entre vie
privée et

3) Taux de chémage
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accessible sur le territoire.
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Part de la population qui a le sentiment dans|a population

d'avoir du choix par rapport au point de
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1) Part de la population exposée & une mauvaise
qualité de I'air [concentration moyenne de
PM.10, PM2.5 ou NO2 supérieure a un seuil

2) Part de |a population ayant déja renoncé a
une consultation médicale pour des raisons
financiéres

{APL) aux médecins
généralistes

3) Part de la population qui réside 3 moins de 15
minutes-voiture d'un hdpital équipé d'un SMUR
{structure mobile d'urgence et de réanimation)

e bonne. couverture despaces verts |
(y campris de pefite faille)
sur fout Le territoire

[ [es « communs » préservés: W
Veau, Le sol, Uair, La biediversite

4) Indice de tation (espaces verts pul

5) Part de la population ayant accésa un espace
vert (espaces verts publics, espaces boisés et
foréts) d'au moins 0,5 hectare dans un rayon de
300 métres)

6) Fréquence de Fentretien du cadre de
les gestionnaires

19/06/2023 — Réferentiel réalisé a partir des contributions de membres volontaires du conseil de développement lors des ateliers « bien-étre territorial » organisés par ' ADULM le 14/03/23, 07/04/23 et 09/05/23



UN PROCESSUS ITERATIF

2. Les indicateurs
Identifier les indicateurs de
bien-étre existants et ceux qui
mangqueraient pour mesurer les

composantes définies.

A

1. Le référentiel

3. Les acteurs

Recueillir les expertises des

différentes parties prenantes
pour affiner le référentiel et le

<1& choix des indicateurs.

4. La diffusion partagée

Partager la méthodologie et les résultats
pour faciliter 'appropriation
par le plus grand nombre et sensibiliser

aux indicateurs de bien-étre territorial.
Démarche bien-étre territorial - L'Agence de développement et d'urbanisme de Lille Métropole V/A\!

Définir le bien-étre
territorial et ses principales
composantes.




REFERENTIEL ET TABLEAU DE BORD
DU BIEN-ETRE TERRITORIAL « A COMPOSER »

Définir une vision partagée du bien-étre territorial a I’échelle communale
Et s’accorder sur les indicateurs a suivre pour chacune des dimensions

& Indicateur du bien &tre — Open’ X =4 v — X

& = C & opendatalillemetropole.fr/pages/bet/ 2 % * 0O &

Un référentiel du

bien-&tre territorial MEL s DONNEES OUVERTES

(3 piliers, 14 dimensions) e DE LA METROPOLE EUROPEENNE DE LILLE

ACCUEIL DONNEES DEMARCHE ~ CARTOGRAPHE GRAPHE  API CONTACT

Indicateurs du bien étre

Cette page vous présente la mesure du bien étre en fonction de critéres et choix de votre part.

Un acces en ligne

aux indicateurs — R
disponibles a
I'’échelle i
H,OTap"p i ST on Pl @

communale
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REFERENTIEL ET TABLEAU DE BORD
DU BIEN-ETRE TERRITORIAL « A COMPOSER »

Définir une vision partagée du bien-étre territorial a I’échelle communale
Et s’accorder sur les indicateurs a suivre pour chacune des dimensions

Un acces en ligne
aux indicateurs

Un référentiel du
bien-&tre
territorial
(3 piliers, 14
dimensions)

Une méthode de

disponibles a
I’échelle
communale

participation

EN—

1es DONNEES OUVERTES

DE L4 METROPOLE EUROPEENNE DE LILLE
DONHEES  DEMARCHE  CARTOURAPHE 3

Des conditions de réussite
et des supports de
participation :
Promenade sensible
Cartes postales
Journal d’auto-enquéte
Jeu de cartes d’indicateurs
Serious game...

PR )
x ¥, 4 .
* * i UNEl
i L7 ‘SAIN ET SECURE
ragence
== AR
Liewéiropele
SEDIVERTIR, TRAVALLER, PRODURE, SEFORMER 2
PRATIGUER DES ACTIVITES ENTREPRENDRE ATouT AGe:

...au service d’une dynamique collective a I’échelle communale
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UN PROCESSUS ITERATIF

2. Les indicateurs
? Identifier les indicateurs de
bien-étre existants et ceux qui
manqueraient pour mesurer les
composantes définies.

)Y
=V

uil

A

1. Le référentiel

3. Les acteurs

Recueillir les expertises des

différentes parties prenantes

pour affiner le référentiel et le
choix des indicateurs.

Définir le bien-étre
territorial et ses principales
composantes.

4. La diffusion partagée

Partager la méthodologie et les résultats
pour faciliter 'appropriation
par le plus grand nombre et sensibiliser

aux indicateurs de bien-étre territorial.
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Vers de nouvelles boussoles

pour nos territoires
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;m TABLE RONDE

POURQUOI S’INTERESSER AU BIEN-
ETRE TERRITORIAL ?

LE REGARD CROISE DE DIFFERENTES
PARTIES PRENANTES




POURQUOI S’'INTERESSER AU BIEN-ETRE TERRITORIAL ?
LE REGARD CROISE DE DIFFERENTES PARTIES PRENANTES

Martha Bozek

Adjointe a la participation de la
ville de Sallly-lez-Lannoy

Heélene Grandclaudon

Directrice déléguée de
I’Agence de développement et
d’'urbanisme Lille Métropole

Florence Jany Catrice

Professeur d’économie a
'université de Lille et chercheur
au Clersé

4 R
[ TR

%

)5

Gregory Marlier
Chargé de mission observation
et prospective a I'Agence
Hauts-de-France 2020-2040

Léo Merly

Chargé de mission Recherche et
Développement a la Métropole
Europeenne de Lille

«

\
&

Jean-Pierre
Vandenbroucke

Membre du Conseil de Developpement
de la Métropole Européenne de Lille



°5> GRAND TEMOIN

OLIVIER BOUBA OLGA

Professeur des universités en aménagement
du territoire et chef de service études et
prospective de la région Nouvelle-Aquitaine
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S| VOUS SOUHAITEZ RESTER INFORME,
OU Sl VOUS SOUHAITEZ CONTRIBUER,
LAISSEZ-NOUS VOS COORDONNEES
VIA LE FORMULAIRE EN LIGNE :




MERCI POUR VOTRE ATTENTION.

/A\

L’Agence de développement et d’urbanisme de Lille Métropole

+33 (0)3 20 63 33 50 / agence@adu-lille-metropole.org
Centre Europe Azur / 323 Avenue du Président Hoover / 59000 Lille
adu-lille-metropole.org



POUR SUIVRE LA DEMARCHE

Une storymap retrace les ambitions
et les grandes étapes de la démarche

bien-étre territorial La démarche
Contacts : bien-etre

bthouin@adu-lille-metropole.org
Iherry@adu-lille-metropole.orqg
fleurs@adu-lille-metropole.org

territorial

Composer une vision du bien-étre territorial sur le territoire de Lille Métropole

Storymap accessible depuis le site de TADULM
https://www.adu-lille-metropole.org/demarches-partenariales/
et directement a 'adresse https://express.adobe.com/page/mktTf5GJGv8t8/
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